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GESTION DE REDES SOCIALES Evaluacion
(COMMUNlTY MANAGER) Sera totalmentepractica. Se realizaran entre 4 o 5 practicas de las cuales se
eliminara la nota mas baja y se obtendra un promedio (PP). Durante la

Ultima sesion se realizara un examen final (EF), el cual se promediara con la

e . - nota de practicas y de esta manera se tendra la calificacion final
Este curso permitira a los participantes convertirse en un P y

representante de marca digital y en un experto de redes sociales. Un

Community Manager debe conocer las principales redes sociales a PROMEDIO DE PRACTICAS: NOTA FINAL:

un nivel avanzado, como Facebook, Instagram, Youtube y WhatsApp. _
Asimismo saber administrar y gestionar contenido con tendencia PP=(PR1 + PR2 + PR3 + PR4 - MENOR (PR) NF= PP + EF

viral, poder implementar campanas publicitarias exitosas a diferentes
tipos de publicos, atencion a los usuarios, crear comunidades,
gestionar eventos y monetizar las campanas en las principales redes B Modalidad Online
soclales vigentes en el mercado.

Requiere una PC con las siguientes caracteristicas:

* Conocimientos Previos * Procesador - TGHZ o mas rapido / en un chip (SOC).
Conocimientos basicos de computacion. * RAM - 1GB para 32 Bits 0 2GB para 64.
» Espacio Libre 16GB - SO de 32 bits / 32GB - SO de 64 bits.

. . . . » Una tarjeta grafica - DirectX 9, posterior o controlador WDDM 1.0.
El participante al final del curso sera capaz de :  Pantalla - 800x 600 resolucion.

Implementar campafias publicitarias exitosas a través del uso - Conexion a internet estable.
efectivo de las redes sociales. |dentificar las actividades vy
funciones principales de un Community Manager. Tomar,
editar y retocar fotos de productos con herramientas

profesionales con un Smartphone, Creacion y Edicion de B Conéctate a nuestras diferentes
Videos para Facebook e Instagram, Disenar campanas .. _
publicitarias en Facebook, Instagram Business y WhatsApp Plataformas Dlgltales.
Business r@
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“Aumenta tus conocimientos, desarrolla nuevas habilidades

y construye hoy tu futuro’.

CLASE #01

« ;Como estamos en el mundo Online en Peru?

» ;Hacia donde va el mercado Digital en Peru?

* Dominio: Donde comprar un dominio, .com — .com.pe -
.com.

* Hosting: Ventajas y desventajas, espacio de
almacenamiento, alojamiento de sitios web.

* ;Cual es la labor de un Community Manager en la
empresa?.

* Perfil del Community Manager en la actualidad

Tareas y responsabilidades de un Community Manager.

CLASE #03

* Creacion y diseno de piezas graficas para Facebook Business.

* Creacion y diseno de piezas graficas para Instagram Business.
* Creacion y diseno de piezas graficas para WhatsApp Business.

* Creacion y diseno de piezas graficas para Youtube.
* Uso de Bancos de imagenes gratuitos y pagados .

CLASE #02

* Fotografia con Smartphone.

* Toma de sesion de Fotos a productos y/o servicios para
tus redes sociales.

» Sesion de Fotos con Luz artificial y objetos.

* Revelado de fotos con Adobe Lightroom.

* Edicion de las Fotos para tu contenido en tus redes sociales.

CLASE #04

* Creacion de una Fanpage en Facebook Business.

» Administracion y gestion de una Fanpage en Facebook
Business.

* Asignacion de Roles en una FanPage

* Nueva Herramienta deFacebook - Creator Studio:

gestion y administracion, Implementar el Time Line
(Parrilla de contenido) de una empresa modelo.

* Tipos de contenido a publicar, formatos de contenido a
publicar.

* Realizar publicaciones OnLine y Programadas con Creator
Studio.

» Como calcular en Engagement —Ed Range de FaceBook
Diseno, creacion e implementacion de Sorteos o concurso en
Facebook Business.




