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MARKETING DIGITAL CON IA

* Evaluacion Promedio de Practicas:

El curso ofrece una introduccion aplicada a los fundamentos de la El  curso es practico. Se N

: : e . ., : . . . PP = (P1+P2+P3+P4) - Nota Minima
Inteligencia Artificial (IA) y su impacto en la gestion empresarial. A partir de promedian las mejores 4 0 5
la comprension de los modelos de lenguaje (LLM), las estructuras practicas (eliminando la nota 3
funqiqnales de los si§tema.$. de IAy eI. diseno de prompts efectivos, el mé.s baja) para obte,ner el PP. I_‘a Nota Final _ PP + EF
participante aprendera a utilizar herramientas accesibles como ChatGPT, calificacion final sera el promedio T,
Copilot y otras versiones gratuitas de |A generativa para elaborar entre el PPy el examen final (EF). o
documentos, analizar informacion y mejorar procesos de decision vy Nota aprobatoria minimo 14.

comunicacion. El enfoque es eminentemente practico: cada sesion combina
teoria esencial con aplicacion inmediata, permitiendo que el participante
disene un proyecto funcional con IA al finalizar el curso.

CONOCIMIENTOS PREVIOS:

- Haber completado el curso “Fundamentos de la IA para la Gestidon” o
dominar conceptos basicos de prompting e interaccion con I|A

 Modalidad Presencial / Online

generativa. Duracion total: 24 horas Requerimientos minimos para Pc (Curso Online)
ww» Modalidad:

EL PARTICIPANTE SERA CAPAZ DE : 4 sesiones de 6 horas + Sistema operativo Windows 10 o0 macOS 12

. dera ol de | | q ot + 8GB RAM.

Compr.en era e |mpacto e la I.A en los procesos de mar etlpg y ventff\s... . Espacio Libre 16GB en el disco duro.

- Identificara herramientas gratuitas de IA aplicables a contenidos y analisis . Conexién a internet.

comercial.

;j;é\grl?t;elndera a crear prompts adaptados al lenguaje y objetivos del marketing IContactate con nosostros!

- Disefiara mensajes, campanas o flujos de interaccion comercial con Telf.: 200 - 9060 Opcion 1

soporte de IA. | - @ WhatsAPP: 970-063-319 / 943-229-860

;)(()):)Irftrwra un plan de marketing y ventas basado en evidencias generadas ™ E-mail: sisuni.info@uni.edu.pe
DIRIGIDO A: \ visitanos en:

- Estudiantes y egresados de administracion, marketing, ingenieria o carreras \ WWW.s|stemasun|.edU.pe

afines, asi como profesionales que buscan aplicar herramientas de IA en procesos de

Unete: OO OO

marketing, comunicacién comercial y ventas.




“Aumenta tus conocimientos, desarrolla nuevas habilidades y construye hoy tu futuro”.

SESION 1:
INTRODUCCION A LA IA EN MARKETING

* Transformacion del marketing con IA: tendencias 'y
oportunidades.

- Aplicaciones concretas: segmentacion, posicionamiento y
contenido

personalizado.

» Tipologia de herramientas de |IA para marketing (generacion
de texto, imageny

analisis).

* Practica: identificacion de oportunidades de aplicacion en
casos reales.

» Ejercicio aplicado: diseno de primeros prompts de marketing.

SESION 2:

GENERACION DE CONTENIDO Y
ESTRATEGIAS CON IA

- Diseflo de prompts estratégicos para campanas.

- Creacion de piezas ejecutivas con |A: mensajes, titulares,
briefs, textos

publicitarios.

 Coherencia de tono y marca en contenidos generados por |A.
- Herramientas gratuitas: ChatGPT, Copy.ai, Canva, Notion Al.
* Practica: elaboracion de un brief de campana y contenido
asistido por IA.




“Aumenta tus conocimientos, desarrolla nuevas habilidades y construye hoy tu futuro”.

SESION 3:
IA APLICADA AL PROCESO DE VENTAS

- Uso de IA en analisis de clientes y generacion de insights
comerciales.

- Elaboracion de mensajes personalizados y simulacion de
respuestas

automatizadas.

» Estructuracion de flujos comerciales simples (sin
herramientas de pago).

- Practica: diseno de mensajes de seguimiento y respuesta con
IA.

* Ejercicio aplicado: construccion de una base simulada de
clientesy

automatizacién bdasica con herramientas gratuitas (ej. Google
Sheets +

ChatGPT).

SESION 4:

PROYECTO INTEGRADOR — PLAN DE
MARKETING Y VENTAS ASISTIDO POR IA

* Integracion de aprendizajes: del analisis al plan estratéegico.

- Estructura y formato del Plan de Marketing y Ventas Asistido
por |IA.

- Elaboracion del documento final: estrategia, contenido, flujos y
conclusiones.

 Presentacion ejecutiva del proyecto y retroalimentacion grupal




