El participante al final del curso sera capaz de:

L CURSO LIBRE 1 . 0 BJ ET I VOS e Monitorear y entender el comportamiento de los
P clflenttes pacl:'a dlsenaI\r estrateglgis deI merc(?d%o |
ANALTIICA DICITAL CON DEL CURSO  Sravies tominologhsy sicance de.Google o'
= Analytics. Configuracion’e implementacion basica de
una cuenta de Google Analytics. Uso de los principales
@@@@&E ANA&WH@@ reportes y Dashboards de Google Analytics. |
Configuracion de objetivos, eventos y conversiones.
| Generar reportes y ashboardstersonallzados. Crear
‘ e-Marketing en Google

Audiencias para campanas de
Adsy Facebook ADS.

Curso de Nivel Basico CONOCIMIENTOS

® OBLIGATORIO LLEVAR EL CURSO DE MARKETING DIGITAL P REVI OS

REQUERIMIENTOS

MODALIDAD ONLINE MODALIDAD PRESENCIAL

® Procesador - 1 GHz o mas rapido o sistema ® Sistemas UNI provee el equipo necesario
en un chip (SoC). para el correcto desarrollo del curso.

® RAM -1 GB para 32 bits 0 2 GB para 64 ® Sistemas UNI brinda laboratirios de

Este curso facilitara entender por qué es importante el analisis digital y medir el bits. ﬁract[ca dte Iglne_sda viernes segun el

desempefio de un sitio web. Revisaremos todo lo que nos brinda esta heframienta, ® Espacio Libre - 16 GB para un SO de 32 bits orario estabiecido.

embpiezarkdg por las caracterl'sticals dgmogréficasdy de comporl'gamien'gcl)_ de tu 0 32 GB para un SO de 64 bits.
dblico. Ademads, interpretaremos los datos, aprenderemos a realizar analisis y a . . : .

Fe)n'(ender los diferentesptipos de informes. Todopeste conocimiento y practica tieyne Tarjeta grafica - DirectX 9 o posterior con

como propdsito aprender a monitorear y entender el comportamiento de nuestros un controlador WDDM 1.0.

clientes, para asi lograr disefar estrategias de mercadeo digital efectivas. Pantalla - 800x600 resolucion.

Conexion a internet estable.

Método de calificacion. CALC U LO D E
o | | i6n d 3 total t ictica. S
< oo e ousee s omenegrioease | T

DURACION DIRIGIDO A ACCESO eliminara la nota mas baja y se obtendra un promedio

24 horas Etudiantes Capacitate $PP). Durante la Ultima sesion se realizara un examen

desde cualquier inal (EF), el cual se promediard con la nota de practicas

Profesionales. b h L
d t 1
Piblico en general. departamento y de esta manera se tendra la calificacion final.

Promedio de Précticas: Nota Final:

pp= (PR1+PR2+PR3+PR4)-MENOR(PR) n- PP+EF (evaluacién final)
3 2
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Tecnologias de la Informacién

www.sistemasuni.edu.pe

CONTENIDO DEL CURSO~=

N

>
TEMAIL

INTRODUCCION
A LA ANALITICA DIGITAL

* Que es la Analitica Digital?

« La importancia de la analitica
digita

e Técnicas de andlisis

fundamentales

* Conversiones y atribucion de
conversiones

e Crear un plan de medicién

Puerta 5 UNL.

sisuni.info@uni.edu.pe

ENTORNO WINDOS 10

informes@sistemasuni.edu.pe

>
TEMAZ2

GOOGLE ANALYTICS
INTRODUCCION

. %Qué; es, Para <1ue sirve, Como
unciona Google Analytics?

« Creacion y Configuracion de
una cuenta de Google
Analitycs

* Conceptos basicos sobre la
estructura de la cuenta

* Niveles de Acceso a la cuenta
de Google Analitycs

* Definiciones métricasy
dimensiones

* Configuracién de perfiles
¢ Verificacion de configuracion

* Configuracion de filtros
basicos

* Implementacién del Cédigo
de seguimiento en un sitio
web con Wordpress

* Verificacion en el informe en
Tiempo Real

A
A
A

Av. Tipac Amaru 1000 - Rimac Alt.

)

CONFIGURACIONES Y USUARIOS

>
TEMAS

GOOGLE ANALYTICS
INFORMES - |

INFORMES DE AUDIENCIA

o Usuarios Activos,
Explorador de Usuarios, Datos
Demogréficos, Intereses,
Informacion Geografica,
Tecnologia, Dispositivos
Moéviles, Flujo de Usuarios,
etc.

INFORMES DE ADQUISICION

o Identificacion del Trafico,
Canales de Visitas al Sitio
Web, Google ADS, Search
Console y Medios Sociales.

>

HERRAMIENTAS EXTERNAS E INTERNAS 7

>
TEMAZ4

GOOGLE ANALYTICS
INFORMES - I

¢ INFORMES DE
COMPORTAMIENTO

o Contenido del sitio,
velocidad del sitio, busquedas
en el sitio y eventos.

Generar UTMs para medios
externos

Eventos: Concepto y
configuraciones.

INFORMES DE
CONVERSIONES

o Tipos de Objetivos,
comercio electrénico, etc.

>

CONTACTOS:

& 07 200-9060 (08:00am-10:00pm)
0 939-364-979 (08:00am-03:00pm)
0 948-578-697 (08:00am-03:00pm)
0 939-364-947 (03:00pm-10:00pm)




HADWARE Y SOFTWARE
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Tecnologias de la Informacién

www.sistemasuni.edu.pe

e Creacion de

CONTENIDO DEL CURSO=

N

>
TEMAS

SEM - GOOGLE ANALYTICS
REMARKETING

* ;Qué es Re-Marketing?
¢ Etapas del re-marketing

¢ Vincular Google Analytics con

Google ADS

e Creacion de Audiencias

Campafias
ublicitarias en la Red de
isplay con Google ADS

Puerta 5 UNL.

sisuni.info@uni.edu.pe

ENTORNO WINDOS 10

informes@sistemasuni.edu.pe

>
TEMAG

DE INFORMES y DASHBOARDS

« Personalizar los informes
estandares

e Creacion de informes
personalizados

e Creacion de Dashboards
personalizados

A
A
A

Av. Tipac Amaru 1000 - Rimac Alt.

GOOGLE ANALYTICS CONSTRUCCION

CONFIGURACIONES Y USUARIOS

)

P>

>
TEMA/

GOOGLE ANALYTICS
CONVERSIONES Y OBJETIVOS

* ;Qué es una conversion?
¢Qué es un objetivo?

) Tipos de objetivos

e« Embudo de conversion

Creacion de los diferentes
tipos de objetivos

* Creacion de objetivos tipo
eventos.

HERRAMIENTAS EXTERNAS E INTERNAS 7

>
TEMAS

GOOGLE MARKETING PLATFORM

. GOOGLE DATA STUDIO
% upa los datos y Examinar
Ios atos en un solo lugar

o Creacion de informes
atractivos para compartir
datos

o ldentificacién de diferentes
Fuentes de datos

e GOOGLE OPTIMIZA
o Pruebas A/B, multivariante y
de redireccion

>

CONTACTOS:
&, 07 200-9060 (08:00am-10:00pm)
0 939-364-979 (08:00am-03:00pm)
0 948-578-697 (08:00am-03:00pm)
0 939-364-947 (03:00pm-10:00pm)



